Gute Geschifte mit Beilagen

Stohr Logistik trotzt in der Nische Medienlogistik der Wirtschaftskrise
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Mitarbeiter des Stohr-Tochterunternehmens Select Service machen Beilagen versandfertig.

Von Sebastian Reimann

Stohr Logistik hat sich in den vergan-
genen Jahrzehnten zu einem Spezi-
alisten fiir die Logistik rund um Zei-
tungen, Beilagen und Co. entwickelt.
Zwar spiirt das Familienunternehmen
die Durststrecke in der Medienbran-
che. Die langfristigen Perspektiven
sind nach eigener Ansicht aber gut.

Die Anfinge von Stohr Logistik vor
mittlerweile fast 60 Jahren sind ganz
grol3es Kino. 1950 startete Lina Stohr
in Bayreuth mit vier Mitarbeitern, zwei
Lkw sowie zwei Bussen und transpor-
tierte Filmrollen von den Verleihla-
gern, Kopierwerken und den Filmstu-
dios zu den Kinos und holte sie dort
wieder ab.

Kinofilme liefert das Unterneh-
men, das mittlerweile in Nirnberg
angesiedelt ist, noch immer bundes-
weit aus. Zudem versorgt der Logis-
tikdienstleister, der von Oliver und
Uwe Stohr in dritter Generation gelei-

Stohr Logistik

Das 1950 gegriindete Unterneh-
men mit seinen beiden Sparten Spe-
dition und Weiterverarbeitung von
Presseerzeugnissen macht mittler-
weile knapp 22 Mio. EUR Umsatz und
beschiftigt 100 feste Mitarbeiter
sowie bis zu 350 Aushilfen. Der Fuhr-
park umfasst knapp 60 Fahrzeuge.
Stohr ist Mitglied der Stlickgutkoope-
rationen ST.a.R und CTL. Im vergan-
genen Jahr transportierte das Unter-
nehmen ein Volumen von 1,5 Mio. t.
Flir 2009 strebt Stohr einen Erlos auf
dem Niveau des Vorjahres an.

tetwird, die Kinos mit all jenen Lecke-
reien, die fiir einen gepflegten Filma-
bend notwendig sind.

Partner fiir Nordbayern. Die bei-
den Briider haben sich mittlerweile
aber vor allem der Medienlogistik ver-
schrieben. Diesen Bereich hatte schon
die vorherige Generation Mitte der
60er Jahre aufgebaut. Dabei begann
es mit der Aus-

Briider 1999 Select Service Stohr ge-
griindet. Bei dem Tochterunterneh-
men werden die Druckerzeugnisse
weiterverarbeitet — heil3t: konfektio-
niert, etikettiert, in Zeitungen einge-
legt und dergleichen. 200 Mitarbei-
ter sind bei Select Service mittlerweile
an den Standorten Nirnberg und in
Taucha bei Leipzig beschiftigt. Insge-
samt hat Stohr Logistik gut 100 feste

Mitarbeiter und

lieferung einer NIm Vergleich mit einen Pool von
grolen Sonn- vielen Wettbewer- 350 Aushilfen.
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Verlagsspediteure fiir Nordbayern und
beliefert GroRhindler, Bahnhofe, Le-
sezirkel und Verteilzentren mit diver-
sen Presseerzeugnissen.

Doch wie geht es dem Medien-
spezialisten in der Wirtschaftskrise?
SchlieRlich ist tiberall die Rede von
Anzeigenschwund und Arbeitsplatz-
abbau in den Verlagen. ,,Auch wir mer-
ken den Einbruch natiirlich“, sagt Oli-
ver Stohr. Um 7 Prozent sei der Um-
satz im ersten Quartal eingebrochen.
»,lm Vergleich mit vielen Wettbewer-
bern stehen wir damit aber gutda“, be-
tont der 45-J4hrige.

Ein Grund fiir das solide Abschnei-
den sei, so Stohr, dass sie sich friih
neue Geschiftsfelder erschlossen und
das Angebotsportfolio ergidnzt hit-
ten. So ist das Unternehmen mittler-
weile auch im Beilagensektor stark.
Diese werden sowohl Zeitungen bei-
gelegt, gelangen aber auch direkt per
Wurfsendung an den Endverbraucher.
,Dieses Segment wichst auch in der
Krise“, so Stohr.

Um hier mehr als den reinen Trans-
port anbieten zu konnen, haben die

aber auch des-
halb gelassen gegeniiber, da das Un-
ternehmen in den vergangenen Jah-
ren stark gewachsen ist. Betrug der
Umsatz 2003 noch rund 11 Mio. EUR,
so hat er sich seitdem in etwa verdop-
pelt. 18,5 Mio. EUR steuerte im ver-
gangenen Jahr die Stohr-Spedition
bei, weitere 3,2 Mio. EUR kamen von
Select Service.

Mailing macht noch was her. Und die
Zeichen stehen weiter auf Wachstum.
Potenzial sieht Stohr generell noch im
Mailing-Sektor. ,Wir haben auch Ku-
vertiermaschinen und konnten daher
sicherlich auch als Dienstleister fiir
Postunternehmen arbeiten“, zeigt er
eine Moglichkeit auf. Ferner seien die
Select-Service-Dienstleistungen nicht
nur fiir Verlage, sondern auch fiir In-
dustrieunternehmen interessant,
,beispielsweise wenn es darum geht,
Warenproben zu verpacken und zu
versenden“. Doch auch im Stammge-
schift will der Medienspezialist noch
zulegen. Stohr: ,Wir wollen bundes-
weit fiir die Druckindustrie aktiv titig
werden.“ DVZ7.7.2009




